2008-2009年中国行业趋势预测及投资策略报告框架
一、行业发展环境分析

(一) 行业概述

1、行业定义及范围界定

2、发展历史回顾

(二) 经济分析

(三) 社会分析

(四) 政策法律分析
(五) 技术分析

二、国际市场分析

(一) 市场需求分析

1、消费者行为特征

2、市场规模

3、需求结构

(二) 供给能力分析

1、供应总量

2、供给结构

3、供需平衡分析

(三) 价格分析

1、历年价格波动

2、价格波动的主要原因

(四) 国际区域市场

1、国际市场结构

2、主要国家（地区）市场分析

(五) 细分产品分析

1、产品结构

2、主要产品分析

三、国内市场分析

(一) 市场需求分析

1、消费者行为特征

2、市场规模

3、需求结构

(二) 供给能力分析

1、供应总量

2、供给结构

3、供需平衡分析

(三) 进出口分析

1、进口分析

2、出口分析

(四) 价格分析

1、历年价格波动

2、价格波动的主要原因

(五) 国内区域市场

1、市场结构

2、重点地区市场分析

(六) 品牌市场结构

(七) 市场特征分析

四、市场竞争分析

(一) 集中度分析

1、行业前四名市场占有率

2、集中度状态描述及趋势

(二) 价值链分析

(三) 行业生命周期分析

(四) 替代产品分析

(五) SWOT分析

五、主要厂商分析

(一) 主要厂商市场份额

(二) 主要厂商各产品市场份额

(三) 主要厂商各区域市场份额

(四) 主要厂商各客户群市场份额

(五) 主要厂商分析

六、行业发展趋势分析

(一) 行业（市场）发展趋势

(二) 行业（市场）规模预测

(三) 行业（市场）结构预测

七、行业风险评价

(一) 宏观经济波动风险

(二) 政策风险

(三) 供给风险

(四) 需求风险

(五) 价格风险

(六) 财务风险

八、行业（市场）发展策略与建议

(一) 产品策略

(二) 价格策略

(三) 渠道策略

(四) 销售策略

(五) 服务策略

(六) 品牌策略

(七) 行业（市场）投资机会与建议

